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Abstract 
Political consumerism, as an emerging phenomenon, enables individuals 
to participate in social and political processes by choosing goods and 
services consistent with their values. This phenomenon is focused on the 
market and cannot emerge in societies where civil society is not strong. 
The present study examines the emergence of the concept of political 
consumerism in political sociology. This study explains the nature, 
contexts, forms, and process of political consumerism as a non-
institutional method in political participation. The documentary and 
library methods have been used. There is no statistical population or 
sampling in it. Data collection tools include library resources and 
articles published on the Internet. The data collection method was based 
on questionnaires based on the research questions and objectives. The 
results show that political consumerism is one of the new forms of 
political participation that has become popular in developed societies. 

Receive:  
01 October 2024 
Revise:  
05 November 2024 
Accept:  
30 November 2024 
 

 
 

 
 
Keywords: 
Political consumerism, 
political participation, 
political activism, 
market and politics, 
non-institutional 
participation 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Please cite this article as (APA): 	Hayati Mehr, M. R., Sabuktaktin Rizi, G. and Hazrati Soumeh, Z. (2024). "The 
Emergence of the Concept of Political Consumerism in Political Sociology: A Terminological 
Approach". Journal of An Approach in Sociology and Development, 1(1), 77-100.	 
  

  

Authors retain the copyright and full publishing rights. 
Published by Research Center of Resource Management Studies and Knowledge-Based Business. 
This article is an open access article licensed under the Creative Commons Attribution 4.0 
International (CC BY 4.0) 

Publisher: Research Center of Resource Management Studies and Knowledge-Based Business 

Corresponding Author: Mohhamad Reza Hayati Mehr   Email: farhangi123@chmail.ir 



     
 

 

78 

  100تا  77 ، صفحات1403پاييز ، 1، شماره 1 دوره
 نامه رهيافتي در جامعه شناسي و توسعهفصل

https://www.jasd.ir  

 "شناسي سياسي: يك رويكرد ترمينولوژيكالگرايي سياسي در جامعهظهور مفهوم مصرف": زهرا حضرتي صومعه، قربانعلي سبكتكين ريزي، محمدرضا حياتي مهر

 

eISSN:    ي)يف(ك علمي پژوهشي  

   
 

شناسـي سياسـي: يـك رويكـرد     گرايي سياسي در جامعـه ظهور مفهوم مصرف"
  "ترمينولوژيكال

  
    3معهزهرا حضرتي صو، 2انعلي سبكتكين ريزيقرب، 1محمدرضا حياتي مهر

  
  گروه جامعه شناسي دانشكده علوم انساني دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحقيقات تهران	-1
  تهران خوارزمي دانشگاه اجتماعي علوم دانشكده شناسي جامعه گروه	-2
  مركز تهران واحد اسلامي آزاد دانشگاه شناسي جامعه گروه	-3
	  

 :تاريخ دريافت	

 1403 مهر 10 

 :تاريخ بازنگري

 1403 آبان 15 

 :تاريخ پذيرش

 1403 آذر 10 

  
  

  ها:كليد واژه
  گرايي سياسي، مصرف

  مشاركت سياسي، 
  كنشگري سياسي، 

  بازار و سياست، 
  مشاركت غيرنهادي

  چكيده
سازد تا از طريق انتخاب كالاها و نوظهور، افراد را قادر ميگرايي سياسي به عنوان يك پديده مصرف

هاي خود، در فرايندهاي اجتماعي و سياسي مشاركت كنند. اين پديده بر خدمات سازگار با ارزش
تواند ظهور كند. پژوهش حاضر به بازار متمركز است و در جوامعي كه جامعه مدني قوي نيست، نمي

پردازد. اين پژوهش به تبيين شناسي سياسي ميسياسي در جامعه گراييبررسي ظهور مفهوم مصرف
گرايي سياسي به عنوان يك روش غيرنهادي در مشاركت ماهيت، بسترها، اشكال و فرايند مصرف

گيري در اي استفاده شده است. جامعه آماري و نمونهسياسي پرداخته و از روش اسنادي و كتابخانه
اي و مقالات منتشر شده در اينترنت ها شامل منابع كتابخانهآوري دادهآن وجود ندارد. ابزارهاي جمع

برداري بر مبناي سؤالات و اهداف پژوهش انجام شده ها بر اساس فيشآوري دادهاست. شيوه جمع
گرايي سياسي يكي از اشكال جديد مشاركت سياسي است كه دهد كه مصرفاست. نتايج نشان مي
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  مقدمه
 مقدمه

هاي انتخاباتي مؤيد اين واقعيت هستند كه نرخ مشاركت سياسي، هاي علمي و نتايج رقابتدادهدر عرصه سياست معاصر، 
اي اساسي را ). اين امر، دغدغه2016كند (زورل، هاي مدرن، روندي رو به كاهش را تجربه ميبه ويژه در دموكراسي

سترده شهروندان، از اركان اصلي هاي سياسي ايجاد كرده است، زيرا مشاركت گاندركاران اين نظامبراي دست
  شود.مشروعيت و كارآمدي دموكراسي محسوب مي

اند. هاي بنيادين شدهدر عصر تحولات شگرف اجتماعي و سياسي، قلمروهاي اثرگذاري بر سياست نيز دچار دگرگوني
ته است. در اين تعاريف، ناپذير ساخاين تغييرات، بازنگري و تعمق در تعاريف سنتي و نهادي مشاركت سياسي را اجتناب

ها. با اين حال، كنشگران امروزي گيرد: بيان ترجيحات سياسي و تأثيرگذاري بر سياستدو هدف محوري مد نظر قرار مي
هاي اخير، اين اي به دنبال ابزارهاي غيرمتعارف و غيرنهادي براي تحقق اين اهداف هستند. به ويژه در دههبه طور فزاينده

هايي از جامعه، به ويژه جوانان، از اشكال سنتي مشاركت سياسي نظير رأي دادن گرفته است كه بخش باور عمومي شكل
ها و اعمال نفوذ در حوزه سياست تر براي بيان ديدگاهيا عضويت در احزاب فاصله گرفته و به سمت رويكردهاي نوين

  ).2016گرايي سياسي است (زورل، فهاي نوظهور و در حال گسترش، مصراند. يكي از اين پديدهروي آورده
هاي ها، كنشدهندگان در نظرسنجيسوم از پاسخشده در اروپا، تقريباً يكهاي علمي انجامهاي پژوهشبر اساس يافته

؛ 2004؛ اندرسون و توبياسن، 2005كنند (استول و هوگه، خريد يا تحريم را به عنوان شكلي از مشاركت سياسي تلقي مي
گرايي سياسي، بر خريد آگاهانه يا خودداري از خريد ). در واقع، هسته مركزي مفهوم مصرف2011اتز، به نقل از ك

  ).2011هاي سياسي، اجتماعي و اخلاقي استوار است (نيومن و بارتلز، محصولات و خدمات خاص، با انگيزه
اخر قرن بيستم، توجه شهروندان به طور )، بر اين باورند كه در او2012بسياري از محققان، از جمله ميچلتي و استول (

اي از دولت به سمت بازار و بازيگران فعال در آن معطوف شده است. به عبارت ديگر، در اين فرآيند، بازار به فزاينده
). 2020اي براي پاسخگويي سياسي و اعمال فشار از سوي شهروندان مطرح شده است (اولور و لورل، عنوان عرصه

هاي سي به طور سنتي به اعمال قدرت مصرف كننده مرتبط بوده است. اين در صورتي است كه پوياييمصرف گرايي سيا
ها از بازاريابي علت استفاده تر باشند (به عنوان مثال، فعالان از بايكوت و برعكس، شركتتوانند پيچيدهقدرت مي

  ).1999كنند)(فريدمن، مي
گرايي سياسي به عنوان يكي از يت، بسترها، اشكال و فرآيند مصرفپژوهش حاضر با هدف تبيين دقيق و جامع ماه

  شود:شود. در اين راستا، سؤال اصلي پژوهش به شرح زير مطرح ميهاي غيرنهادي مشاركت سياسي انجام ميروش
  گرايي سياسي با كنشگري و مشاركت سياسي چيست؟نسبت و رابطه مصرف -

 سؤال اصلي، سؤالات فرعي زير نيز در اين پژوهش مورد بررسي قرار خواهند گرفت:تر به اين به منظور پاسخگويي دقيق

  گرايي سياسي دقيقاً چه مفهومي دارد و ابعاد مختلف آن كدامند؟مصرف -
  هايي دارند؟گرايي سياسي كدامند و چه ويژگيهاي مختلف مصرفاشكال و گونه -
  اشكال مشاركت سياسي چگونه است؟گرايي سياسي در مقايسه با ساير نسبت و جايگاه مصرف -
  شود؟گرايي سياسي شامل چه مراحلي ميگيري و تكامل مصرففرآيند شكل -
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 گرايي سياسي تأثيرگذار هستند؟چه عوامل فردي، اجتماعي و سياسي بر گرايش افراد به مصرف -

  
  پيشينه موضوع:

  هاي داخلي:پژوهش
سياسي، بيشتر بر بررسي رابطه اين پديده با ساير متغيرهاي اجتماعي  گراييدر ايران، مطالعات انجام شده در زمينه مصرف

بررسي ") در پژوهشي با عنوان 1392و فرهنگي متمركز بوده است. براي نمونه، سيد جواد امام جمعه زاده و همكاران (
د تا ارتباط بين ان، تلاش نموده"گرايي سياسي در بين دانشجويان دانشگاه اصفهانرابطه سرمايه اجتماعي و مصرف

گرايي سياسي را مورد ارزيابي قرار دهند. هاي اجتماعي) با مصرفهاي سرمايه اجتماعي (اعتماد اجتماعي و شبكهمولفه
هاي اجتماعي مجازي بر بررسي تأثير شبكه"اي با عنوان ) نيز در مقاله1396محمود رضا رهبر قاضي و همكاران (

اند. گرايي سياسي پرداختهگيري و ترويج مصرفهاي اجتماعي در شكلشبكه ، به بررسي نقش"گرايي سياسيمصرف
گرايي سياسي نقش جنسيت در مصرف") در پژوهشي با عنوان 1396همچنين، محمود رضا قاضي و امين كوشكي (

  اند.گرايي سياسي پرداختههاي جنسيتي در گرايش به مصرف، به بررسي تفاوت"شهروندان
  

  :هاي خارجيپژوهش
گرايي سياسي انجام شده است كه ابعاد مختلف اين پديده تري در زمينه مصرفهاي گستردهالمللي، پژوهشدر سطح بين

سياست در سوپرماركت: ") در پژوهشي با عنوان 2005اند. ديتليند استول و همكاران (را مورد بررسي قرار داده
با بررسي دانشجويان كانادايي، بلژيكي و سوئدي، نشان ، "گرايي سياسي به عنوان شكلي از مشاركت سياسيمصرف

اعتماد هستند، اما به ساير گرايي سياسي در درجه اول ابزار افرادي است كه به نهادهاي سياسي بيدادند كه مصرف
اي با ه) در مقال2007ها مشاركت بيشتري دارند. داوان وي شاه و همكاران (شهروندان اعتماد بيشتري دارند و در سازمان

، به "كندهاي مصرف، سياست سبك زندگي را هدايت ميگيريگرايي سياسي: چگونه ارتباط و جهتمصرف"عنوان 
هاي مصرف در ايالات متحده گيريگرايي سياسي با عوامل گرايشي، متغيرهاي ارتباطي و جهتبررسي رابطه مصرف

هاي مصرف به طور مشترك بر گيريارتباطي و جهتهاي دهد كه شيوهاند. نتايج اين پژوهش نشان ميپرداخته
  گذارند.گرايي سياسي تأثير ميمصرف

، به بررسي "كنندگان سياسي چه كساني هستند؟خريد يا نخريدن: مصرف"اي با عنوان ) در مقاله2010مين باك جون (
نندگان سياسي پرداخته كسياسي و وضعيت مشاركت مدني و سياسي مصرف-هاي اجتماعيهاي جمعيتي، نگرشويژگي

كنندگان و خريداران سياسي بايد از هم تفكيك شوند، زيرا هاي اين پژوهش حاكي از آن است كه تحريماست. يافته
هاي پسامادي هستند و به مسائل اجتماعي كنندگان سياسي داراي ارزشها متفاوت است و مصرفهاي جمعيتي آنزمينه

سياست در "اي با عنوان ) در مقاله2011. بنجامين جي. نيومن و براندون آل. بارتلز (مندندمبتني بر سبك زندگي علاقه
گرايي هايي را در مورد منابع فردي مصرف، فرضيه"گرايي سياسي در ايالات متحدهخط پرداخت: توضيح مصرف

ت، منافع سياسي و وظيفه دهد كه تحصيلااند. نتايج اين پژوهش نشان ميسياسي در ايالات متحده طرح و آزمايش كرده
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اعتمادي سياسي و نارضايتي عمومي تقويت شود و اين پديده با بيگرايي سياسي ميشهروندي باعث ترويج مصرف
  شود.مي

گرايي اخلاقي، مشاركت مدني و سياسي سياست خريد: مصرف") در رساله دكتري خود با عنوان 2011مرديث آن كاتز (
كنندگان هاي سياسي مصرفها و فعاليتشناختي، انگيزههاي جمعيت، به تحليل ويژگي"مشاركت در ايالات متحده

اي با عنوان ) در مقاله2013فونز و مارتا فريل ( – سياسي و اخلاقي در ايالات متحده پرداخته است. ماريونا فرر
، به بررسي تأثير طبقه اجتماعي بر احتمال درگير شدن در "گرايي سياسي و افول سياست طبقاتي در اروپاي غربيمصرف"

اي قاله) در م2014اند. هومرو گيل د زونيگا، لورن كوپلند و بروس بيمبر (گرايي سياسي در اروپاي غربي پرداختهمصرف
هاي اجتماعي در ، به بررسي نقش رسانه"هاي اجتماعيگرايي سياسي: مشاركت مدني و ارتباط رسانهمصرف"با عنوان 

  اند.گرايي سياسي پرداختهگيري و ترويج مصرفشكل
سي ، به برر"هاي اجتماعيمصرف، سبك زندگي و جنبش"اي با عنوان ) در مقاله2015استفان والن و ميكو لامانن (

اند. اوليويا جانسون و همكاران كننده پرداختههاي روزمره در مصرف و سبك زندگي مصرفچگونگي ظهور سياست
، به بررسي نقش "آيا از طريق مصرف به هم متصل هستيد؟ نقش هشتگ در مصرف سياسي"اي با عنوان ) در مقاله2019(

) در 2020اند. سوفيا اولور و كريستوفر لورل (پرداخته گرايي سياسي از دريچه نظريه تأثير اجتماعيهشتگ در مصرف
، "كننده: تحليل مخالفت راست افراطي با بازاريابي چند فرهنگيايدئولوژي سياسي در مقاومت مصرف"اي با عنوان مقاله

وانگ  اند. اوركا شيچيهاي راست افراطي در زمينه بازاريابي و مصرف پرداختهبه بررسي چگونگي ظهور ايدئولوژي
، به بررسي رابطه بين "پاپ در چينگرايي سياسي طرفداران كينحوه اجراي مصرف"اي با عنوان ) در مقاله2022(

  گرايي سياسي پرداخته است.احساسات ناسيوناليستي و مصرف
ر داده هاي ارزشمندي را در اختيار محققان قراگرايي سياسي، بينشدر مجموع، مطالعات انجام شده در زمينه مصرف

هاي بيشتري در اين زمينه وجود دارد. اين است. با اين حال، با توجه به نوظهور بودن اين مباحث، همچنان نياز به پژوهش
هاي نظري محققان در اين عرصه، تلاش دارد تا زمينه را براي انجام بندي از رهيافتمقاله با هدف ارائه يك جمع

  سازد. هاي ميداني در داخل كشور فراهمپژوهش
  

  روش شناسي
هاي اين مقاله بخشي از مطالعات نظري در قالب رساله دكتري است كه با هدف گردآوري و جمعبندي مفاهيم و نظريه

برد. در اين راستا، از منابع دست اول اي بهره ميگرايي سياسي، از روش تحقيق اسنادي و كتابخانهمرتبط با مصرف
برداري و جمعبندي ها از طريق فيشمقالات فارسي مرتبط استفاده شده است. دادهخارجي و تعدادي معدود از 

گرايي سياسي ارائه شود و به سؤال اساسي در مورد نسبت و رابطه اند تا يك صورتبندي از مفهوم مصرفآوري شدهجمع
  گرايي سياسي و مشاركت سياسي پاسخ داده شود.مصرف

گيري در آن وجود ندارد. ابزارهاي ري و مفهومي دارد، جامعه آماري و نمونهاز آنجايي كه اين مقاله ماهيت نظ
ها بر اساس آوري دادهاي و مقالات منتشر شده در اينترنت است. شيوه جمعها شامل منابع كتابخانهآوري دادهجمع
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ها و مفاهيم آخرين يافتهبرداري بر مبناي سؤالات و اهداف پژوهش انجام شده است. هدف اصلي اين مقاله ارائه فيش
  شناسي سياسي است.گرايي سياسي در جامعه جديد در حوزه مشاركت سياسي و مصرف

  مباني نظري .1
 تعريف مفهوم مصرف گرايي سياسي-

سازي شده، پيش از طرح تعاريف گرايي سياسي در حوزه كنش و مشاركت سياسي مفهومبا توجه به اينكه مصرف
) پنج 2007توجه به ماهيت و چارچوب مفهوم مشاركت سياسي ضروري است. تئورل و همكاران (گرايي سياسي، مصرف

گرايي سياسي هاي حزبي، فعاليت اعتراضي، مصرفكنند: رأي دادن، فعاليتبندي مينوع اصلي مشاركت سياسي را طبقه
 ).2014ورن كوپلند و بروس بايمر، و اشكال هدفمند ارتباط، مانند تماس با مقامات منتخب (هومرو گيل د زونيكا، ل

اند. ايشان در اثر اصلي و ) يكي از تعاريف مهم در مورد مفهوم مشاركت سياسي را ارائه نموده1972وربا و ناي (
تأثيرگذاري بر "، مشاركت سياسي را به عنوان رفتارهاي شهروندي با هدف "مشاركت در آمريكا"كلاسيك خود 

) يا 2011(كاتز،  "هاي دولتي صورت گيرد...گيريمعه، كه ممكن است از طريق تصميمهاي مقتدرانه براي جاتخصيص
هاي شهروندان خصوصي كه كم و بيش مستقيماً با هدف تأثيرگذاري بر انتخاب پرسنل آن دسته از فعاليت"به تعبيري 

  اند.) تعريف نموده2011(نيومن و آل. بارتلز،  "دهنددولتي و يا اقداماتي كه انجام مي
نويسد: بر اساس درك كلاسيكي كه از مفهوم مشاركت سياسي وربا و ناي ) مي2006در رابطه با اين تعريف، تئورل (

) وجود دارد، مشاركت سياسي چيزي است كه شهروندان از آن براي انتقال ترجيحات خاص به مقامات دولتي 1972(
با هدف تأثيرگذاري بر انتخاب پرسنل دولتي و يا اقداماتي "ندان كنند. اين امر مانند هر تلاشي از سوي شهرواستفاده مي

) است. بنابراين، وربا و ناي بر نحوه درك و 2016به نقل از ونسا زورل،  1972(وربا و ناي،  "دهنداست كه انجام مي
هايي كه اي فعاليتهها صراحتاً بر شهروندان و شيوهكنند؛ اما آنهاي شهروندان تمركز نميپردازش دولت از خواسته

). با اين حال، 2016كنند (ونسا زورل، اند، تمركز ميكنند، در تلاش براي تأثيرگذاري بر دولت شروع كردهاظهار مي
تأثيرگذاري بر "شده توسط شهروندان براي توان به عنوان رفتارهاي اعمالايشان با اذعان به اينكه مشاركت سياسي را مي

، "هاي دولتي صورت گيرد يا نباشدگيريا براي يك جامعه كه ممكن است از طريق تصميمهتخصيص مقتدرانه ارزش
). اگر 2011، به نقل از نيومن و آل. بارتلز، 1972كنند (وربا و ناي، تعريف كرد، به محدود بودن اين تعريف اعتراف مي
عنوان يك كنش مشاركت سياسي  گرايي سياسي واجد شرايط بهاين تعريف از مشاركت سياسي را بپذيريم، مصرف

). در 2014به نقل از هومرو گيل د زونيكا، لورن كوپلند و بروس بايمر،  2012نيست (رجوع كنيد به شلوزمن و همكاران، 
دهد، يك كار ها و تعدد تعاريف، تعيين اينكه چه چيزي مشاركت سياسي را تشكيل ميواقع، با توجه به اختلاف ديدگاه

شود. اقدامات ك منظر كلي، مشاركت سياسي اغلب به دو دسته اصلي متعارف و غيرمتعارف تقسيم ميدشوار است. از ي
ها و ارسال نامه به مقامات منتخب است مخاطره مانند رأي دادن، كار در كمپينهاي كممتعارف مشاركت شامل فعاليت

ا غيرنهادي مشاركت نيز شامل امضاي طومارها، ) و اشكال غيرمتعارف ي2011به نقل از كاتز،  2002(كورنينگ و مايرز، 
  ).2011گرايي سياسي است (كاتز، اعتراضات و مصرف

كنند. اين ) يك چارچوب نظري براي مقايسه اشكال مختلف رفتارهاي سياسي مشاركتي ارائه مي1972وربا و ناي (
سازي نموده ظري كنش سياسي مفهومهاي رفتاري، اشكال مشاركت سياسي را در سه بعد نچارچوب متقابل يا دوگانه
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؛ 2002؛ نوريس، 2008بالا (دالتون،  –. كنش ابتكار پايين 3گروهي،  -. كنش فردي 2غيرنهادي،  -. كنش نهادي 1است: 
  ).2011به نقل از نيومن و آل. بارتلز،  2009مارين و همكاران، 

شده، هاي تثبيتشكال مشاركتي است كه در كانالدر رابطه با بعد نظري اول، اصطلاح نهادي مربوط به آن دسته از ا
هايي كنند. به عبارتي، اشكال نهادينه مشاركت سياسي... آنساختارمند، منظم و قانوني بيان منافع و حل تعارض عمل مي

). 2011دهند (نيومن و آل. بارتلز، هستند كه شهروندان را از طريق فرآيند انتخابات به حكومت دموكراتيك پيوند مي
اصطلاح غيرنهادي نيز مربوط به آن دسته از اشكال مشاركتي است كه به طور معمول توسط نهادها و مقامات سياسي 

  ).2011به نقل از نيومن و آل. بارتلز،  1982اند (مك آدام، ساختارمند، ميانجي يا تحريم نشده
؛ پتي، سيد و وايتلي، 2003ند (كلندرمنز، كبعد نظري دوم، تمايز بين اشكال مشاركت فردي و گروهي را برجسته مي

). از اين مقايسه براي تمايز آن دسته از اشكال مشاركت سياسي كه حول 2011به نقل از نيومن و آل. بارتلز،  2003
فرآيندهاي انتخاب و اجراي فردي متمركز هستند، از اشكال مشاركت بيشتر مبتني بر گروه و اجتماعي كه براي انجام آن 

  ).2011شود (نيومن و آل. بارتلز، كننده يا شبكه اجتماعي متكي هستند، استفاده ميگروه بسيجبر يك 
سختي "هاي سياسي از نظر سومين بعد نظري، مربوط به ميزان ابتكار مدني درگير در كنش سياسي است. در واقع، كنش

). برخي به زمان و تلاش كمتري براي انجام 2011به نقل از نيومن و آل. بارتلز،  1972متفاوت هستند (وربا و ناي،  "عمل
نياز دارند و برخي ديگر بيشتر. بنابراين، فرض بر اين است كه اعمالي كه شهروندان را ملزم به صرف زمان، تلاش يا منابع 

ها ام آنها در انجدهنده درجه بالاتري از ابتكار مدني نسبت به اعمال سياسي است كه اين هزينهكند، نشانبيشتري مي
  ).2011كمتر است (نيومن و آل. بارتلز، 

ترين اشكال نهادي در مشاركت سياسي، رأي دادن است. رأي دادن در انتخابات رياست جمهوري نمونه بارز يكي از مهم
گيري در مقايسه با بسياري ديگر از اقدامات يك شكل نهادي و فردي مبتني بر مشاركت سياسي است. به علاوه، رأي

). بنابراين، 2011به نقل از نيومن و آل. بارتلز،  1972منحصر به فرد است (وربا و ناي،  "نياز به ابتكار كمتر"كتي در مشار
تلقي كرد. كنش و رفتار اعتراضي نيز يكي  "ابتكار عمل كم"به عنوان مثال، رأي دادن به رئيس جمهور را بايد به عنوان 

در قالب مفهوم مشاركت سياسي است. كنش اعتراضي در سه بعد نظري، براي  هاي سياسي قابل تعريفترين كنشاز مهم
نشان دادن يك شكل از رفتار و كنش سياسي غيرنهادي، گروهي و با ابتكاري بالا تلقي خواهد شد (نيومن و آل. بارتلز، 

گرايي مفهوم مصرف ). حال بعد از ارائه مختصري درباره مفهوم مشاركت سياسي، در رابطه با نسبت و جايگاه2011
 -گرايي سياسي در مشاركت سياسي بر اساس ابعاد نهادي پردازيم. جايگاه مصرفسياسي با مشاركت سياسي مي

گيري در انتخابات ملي و بالا، در قياس با دو شكل ديگر مشاركت يعني رأي –گروهي و ابتكاري كم  -غيرنهادي، فردي 
  متقابل كنش سياسي قابل تبيين است. اعتراض، با قرار دادن در چارچوب ابعاد

هاي متعارف و اعتراضي در مشاركت سياسي، به كنش شود، چرا با وجود رفتارها و كنشاينجا اين سؤال مطرح مي
شده يا وضعيت قابل گردد؟ پاسخ اين سؤال اين است كه شناخت برخي مشكلات دركگرايي سياسي اقبال ميمصرف

هاي جايگزين د به دولت و كارآمدي مسيرهاي متعارف نفوذ، به ايجاد انگيزه براي يافتن راهاعتراض، همراه با عدم اعتما
رسد. اينجاست كه مسيرهاي بيان و تعامل سياسي به نوبه خود، افراد را به سمت سياسي كردن رفتارهاي شخصي سوق مي
). در راستاي اين ديدگاه، 2011و آل. بارتلز، به نقل از نيومن  2004؛ ميچلتي، فولسدال و استول، 2000دهد (ساپيرو، مي
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شود كه نارضايتي عمومي در رابطه با وضعيت موجود در زندگي بايد يك منبع انگيزشي مهم براي اين استدلال مطرح مي
گرايي سياسي، تعاريف ). در خصوص تعريف مفهوم مصرف2011گرايي سياسي باشد (نيومن و آل. بارتلز، مصرف

تواند ما را به مطالعه اينكه گرايي سياسي مي)، مفهوم مصرف1972شده است. از ديدگاه وربا و نورمن ( فراواني ارائه
هاي اجتماعي را تغيير چگونه رفتارهاي مصرفي توسط اهداف غيردولتي تحت تأثير قرار گرفته يا تخصيص اوليه ارزش

رايي سياسي، بسياري از مشكلاتي كه رفتار به سمت گ). از نظر برخي محققان مصرف2011دهند، هدايت كند (كاتز، مي
شود (فولسدال، ميچلتي شود، مشكلاتي هستند كه در آن اقدامات رسمي دولت غايب يا ناكافي تلقي ميآن سوق داده مي

 گرايي سياسي با). از نظر تجربي، مصرف2011به نقل از نيومن و آل. بارتلز،  2007؛ شاه و همكاران، 2004و استول، 
؛ استول و 2011؛ نيومن و بارتلز، 2006؛ فورنو و سكاريني، 2010بسياري از اشكال مشاركت سنتي همبستگي دارد (بك، 

). به عنوان مثال، 2014به نقل از هومرو گيل د زونيكا، لورن كوپلند و بروس بايمر،  2009؛ استرومنس، 2005همكاران، 
اي كه توسط كند، يافتهگونه كنش سياسي پيدا مي 13گرايي سياسي و ) رابطه مثبت و قوي بين مصرف2009استرومنس (

گرايي سياسي حمايت شده است. با اين حال، از لحاظ نظري، ارتباط بين بسياري از مطالعات ديگر در مورد مصرف
هايي كه متوجه دولت گرايي سياسي و مشاركت سياسي كمتر روشن است، زيرا مشاركت سياسي برحسب كنشمصرف

؛ 2005؛ استول و همكاران، 2011؛ نيومن و بارتلز، 2006؛ فورنو و سكاريني، 2010سازي شده است (باك، است، مفهوم
  ).2014به نقل از هومرو گيل د زونيكا، لورن كوپلند و بروس بايمر،  2009استرومنس، 

توان مطرح نمود: چه سؤال را مي گرايي سياسي را بتوان بهتر درك كرد، اينبراي اينكه چرايي و چگونگي بروز مصرف
هاي سياسي مؤثر هستند؟ بر اساس شواهد تجربي گرايي سياسي به نسبت ساير كنشمتغيرهايي در بروز رفتار مصرف

شده از مسيرهاي فراانتخاباتي و غيرنهادي، اعتمادي نسبت به دولت، ارزش و كارايي دركحاصل از مطالعات متعدد، بي
دهد. بر اساس شود، افزايش ميبت به مسيرهايي كه توسط دولت سازماندهي و ميانجيگري مينفوذ شهروندان را نس

اعتمادي سياسي و مشاركت در شده در كانادا، بلژيك و سوئد، ارتباط بين بيآوريهاي نظرسنجي جمعداده
. در رابطه با عامل محرك )2011به نقل از كاتز،  2005گرايي سياسي تأييد شده است (استول، هوگه و ميچلتي، مصرف

هاي سياسي غيرمتعارف، اين دليل مطرح شده كه مردم به سيستم سياسي رسمي براي تغيير براي مشاركت در فعاليت
). مطالعات تجربي متعدد نشان 2011به نقل از كاتز،  2000؛ اينگلهارت و بيكر، 2002اعتماد ندارند (نگاه كنيد به نوريس، 

به نقل از كاتز،  2005گرايانه (استول و همكاران، هاي پساماديرايي سياسي و متغيرهاي ارزشگدهد كه بين مصرفمي
) و نيز عدم وجود 2011به نقل از كاتز،  2005؛ استول و همكاران، 2011اعتمادي سياسي (نيومن و بارتلز، )، بي2011

) علاوه بر 2011) رابطه برقرار است. كاتز (2011ز، به نقل از كات 2011؛ نيومن و بارتلز، 2010رابطه با قدرت حزبي (بك، 
كند كه شهروندان نه تنها كمتر درگير هستند، بلكه متفاوت هم هستند. اين اقدامات اين، اين استدلال را تقويت مي

تر باشد كه اغلب اندازه گيري آنها دشوارتر است (كاتز، مختلف ممكن است شامل مشاركت در اشكال غيرمتعارف
گرايي سياسي را افزايش دهد (نيومن اعتمادي سياسي بايد احتمال درگير شدن در مصرف. بنابراين، مسلم است بي)2011

گرايي سياسي نيز با متغيرهايي مانند ). مشابه اشكال نهادي مشاركت سياسي، مانند رأي دادن، مصرف2011و آل. بارتلز، 
شود. اما ، عضويت در گروه و موقعيت نژادي تقويت ميآموزش، علاقه سياسي، احساس قوي از وظيفه شهروندي
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گرايي سياسي، از نظر نظري مشابه رفتارهاي اعتراضي غيرنهادي، با متغيرهاي جواني، برخلاف مشاركت نهادي، مصرف
  ).2011شود (كاتز، اعتمادي سياسي و نارضايتي عميق در مورد وضعيت فعلي زندگي فرد تقويت ميبي

گرايي سياسي، بر اهميت ابتكار سبك زندگي، با توجه به ارتباط نظري اين مفهوم با حوزه مصرف در ادبيات سياست
تر كند و بر ترجيح اشكال غيررسمي، شخصي و فرديتأكيد مي "سياسي كردن امور شخصي"شهروندان در هنگام 

اهميت تركيبي ابتكار عمل بالا و كند. كننده اعمال سياست سبك زندگي تأكيد ميهاي تعيينمشاركت به عنوان ويژگي
گرفتن امور به دست "كنندگان سياسي براي دهنده تمايل مصرفگرايي سياسي، نشانتمايل به كنشگري فردي به مصرف

توان به عنوان شكلي فردي و با ابتكار بالا از مشاركت سياسي درك گرايي سياسي را مياست. بنابراين، مصرف "خود
  ).2011كرد (كاتز، 

گرايي سياسي معتقدند، افراد چه به صورت فردي، چه به صورت )، در رابطه با جايگاه مصرف2005ستول و همكاران (ا
اي از سياست نهان محصولات (تحريم يا خريد كالا) كه منجر به افزايش سوداگرانه جمعي عمل كنند، به طور فزاينده

كنندگان ) در مورد مصرف2004. مطالعه اندرسون و توبياسن ()2011اند (كاتز، شود، آگاه شدهگرايي سياسي ميمصرف
دانند كه كنندگان سياسي اشكال مشاركت سياسي را كارآمدتر از كساني ميسياسي دانماركي نشان داد كه مصرف

گرايي سياسي به ). به عبارتي، اين ديدگاه مطرح است كه گنجاندن مصرف2011كنندگان سياسي نيستند (كاتز، مصرف
مدرن مفيد است (استول و نوان شكل جديدي از مشاركت سياسي براي درك مشاركت مدني و سياسي در جامعه پستع

گرايي سياسي فرصتي را براي افراد فراهم ). مصرف2011به نقل از كاتز،  2004؛ اندرسون و توبياسن، 2005ميچلتي، 
ي خريد شركت كنند، بدون اينكه نياز اضافي به حضور كند تا به طور معمول در كنش سياسي از طريق تغيير الگوهامي

). علاوه بر اين، 2011به نقل از كاتز،  2004هاي سياسي رسمي را داشته باشند (ميچلتي، در جلسات يا عضويت در سازمان
 ايهاي فزايندهكنند و محدوديتگرايي سياسي فرصتي براي افرادي است كه در ميان فرهنگ مصرف زندگي ميمصرف

  ).2011دهند، فعال باشند (كاتز، هايي كه قبلاً انجام ميدر زمان دارند، تا از نظر سياسي در فعاليت
انتخاب "گرايي سياسي را به عنوان ، مصرف"سياست محصولات") در كتاب 2003ميچلتي، فولسدال و استول (

تعريف  "ي يا بازاري قابل اعتراضهاي سازمانكننده با هدف تغيير رويهتوليدكنندگان و محصولات توسط مصرف
  ).2016كنند (ونسا زورل، مي

اگر از ديدگاه محدودتر مشاركت سياسي به عنوان اقداماتي كه منحصراً در جهت تأثيرگذاري بر رفتار مقامات منتخب و 
مشاركت سياسي به گرايي سياسي جايگاه خود را به عنوان شكلي از انتصابي در دولت است، صرف نظر كنيم، مصرف

كننده سياسي در واقع براي بيان ها در جامعه ارتباط تنگاتنگي دارد. رفتار مصرفآورد، زيرا با تخصيص ارزشدست مي
ها در نتايج سياسي و اقتصادي هاي مرتبط سياسي و ترجيحات سياسي و شكل دادن به چگونگي تجسم اين ارزشارزش

سازي شده است (نيومن رفتار بازيگران، عمدتاً خصوصي در يك بازار سياسي مفهوم دنياي واقعي از طريق اعمال نفوذ بر
  ).2011و آل. بارتلز، 

) 2014گرايي سياسي وجود دارد، ون دث (با مصرف "عادي"گرايي در رابطه با اينكه چه تفاوت و تمايزي مابين مصرف
شود كه اين قصد بايستي به صراحت بيان تلقي ميگرايي سياسي در واقع يك عمل مشاركت سياسي تأكيد دارد، مصرف
كند كه شامل دو نوع بندي مي). بنابراين، آن را به عنوان يك شيوه بياني مشاركت سياسي طبقه2016شود (ونسا زورل، 
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خريد يك محصول خاص به قصد ابراز  "تحريم"است، يعني  "منفي"گرايي سياسي ها مصرفكنش است: يكي از آن
توانند از خريد محصولات يا ). مردم مي2016به نقل از ونسا زورل،  2005هاي خاص (جنسن، ز شيوهنارضايتي ا

هاي نامطلوب يا اقدامات تجاري اجتناب كنند (تحريم) (ميچلتي، ها به دليل سياستهاي خاص براي تنبيه شركتمارك
گرايي ). نوع دوم مصرف2016از ونسا زورل،  به نقل 2007؛ شاه و همكاران، 2007؛ شادسون، 2004فولسدال و استول، 

شود (بوستروم و تلقي مي "خوب"يا خريد عمدي محصولات براي تأييد رفتاري كه  "خريد"است، يعني  "مثبت"سياسي 
). هم در خريد و هم 2022به نقل از گئورگيوس كيروگلو و مث هن،  2003؛ استول، هوگه و ميچلتي، 2005همكاران، 

ها، هنجارها يا ترجيحات خاصي از ماهيت كننده سياسي بيان ارزشصولات خاص، هدف نهايي مصرفدر رد خريد مح
  ).2014ها مرتبط است (هومرو گيل د زونيكا، لورن كوپلند و بروس بايمر، سياسي است كه محصولات مربوطه با آن

اعمالي مانند رأي دادن، كار براي  متمايز از "غيرمتعارف"گرايي سياسي را شكلي از مشاركت ) مصرف2008دالتون (
كند (هومرو گيل د زونيكا، لورن كوپلند و بروس بايمر، سازي مييك حزب سياسي يا تماس با مقامات منتخب مفهوم

2014.(  
اقداماتي كه افراد با هدف تغيير "گونه تعريف كرده است: گرايي سياسي را اين) در اثر مهم خود مصرف2010ميچلتي (

). 2019(جانسون و همكاران،  "كنندآميز بين توليدكنندگان و محصولات انتخاب ميسازماني يا بازاري اعتراض هايرويه
فردي، مستقل از سازمان يا  -گرايي سياسي به عنوان كنش جمعي ) اشاره كرده، مصرف2010در اين رابطه ميچلتي (

ها به اين دليل كه آن "فردي -جمعي "ر مورد كنش ). د2012بسيج يك جنبش اجتماعي است (رز هانفلر و همكاران، 
گرايي سياسي به ). در واقع، مصرف2019كنند (جانسون و همكاران، را بيان مي "خير عمومي"و هم  "نفع شخصي"هم 

تواند در دستيابي به اهداف عنوان نوع جديدي از كنشگري سياسي مبتني بر اين باور است كه خريدهاي روزمره مي
  ).2022به نقل از زيچنگ چنگ و همكاران،  2000ؤثرتر باشد (ساپيرو، سياسي م

كننده از ميان ...انتخاب مصرف"گرايي سياسي را ) در تعريفي مصرف2005همچنين استول، هوگه و ميچلتي (
كنند (جانسون و همكاران، تعريف مي "توليدكنندگان و محصولات بر اساس ملاحظات سياسي يا اخلاقي يا هر دو

گرايي سياسي به تصميمات مربوط به خريد بر اساس ملاحظات اخلاقي يا سياسي ). يا به تعبير ديگري، مصرف2019
). در 2014به نقل از هومر و گيل د زونيكا، لورن كوپلند و بروس بيمر،  2005اطلاق گرديده است (استول و همكاران، 

كنندگان سياسي كنند، مصرفز طريق خريدهاي خود بيان ميتعبيري ديگر، افرادي كه به طور معمول سياست خود را ا
  ).2011به نقل از كاتز،  2005؛ استول، هوگه و ميچلتي، 2006؛ ميچلتي، 2007شوند (ترانگي، ناميده مي

كننده بر محصولات و توليدكنندگان استفاده عمدي از انتخاب مصرف"گرايي سياسي را ) مصرف2010نيومن و بارتلز (
اند (كاتز، تعريف نموده "گذاري و دستيابي به اهداف سياسياي براي بيان ترجيحات سياستر به عنوان وسيلهدر بازا
2011.(  

اي از ...شبكه"گرايي سياسي، آن را به عنوان نوع خاصي از جنبش اجتماعي كه ) در تعريف مصرف2014بوسي (
ستجو و ترويج انواع ديگر مصرف، خود را از كنشگران فردي و جمعي با سياسي كردن عمل خريد به منظور ج

). اين تعريف از اين جهت متفاوت 2019تعريف كرد (ليوا جانسون و همكاران،  "كنندگرايي سنتي متمايز ميمصرف
  ).2019گيرد (ليوا جانسون و همكاران، اي از كنشگران فردي و جمعي را در يك فضاي معين در نظر مياست كه شبكه
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گرايي سياسي با ساير اشكال مشاركت گرايي سياسي بر تمايز عمده مصرف) براي تبيين مفهوم مصرف2004(ووگل 
دهند، نه كنندگان سياسي بازار را هدف قرار ميداند كه مصرفكند و اين تمايز را ناشي از اين ميسياسي تأكيد مي

  ).2011دولت را به عنوان منبع مطلوب تغيير (كاتز، 
هاي اجتماعي از طريق پردازد كه چگونه جنبشبه بررسي اين موضوع مي "گرايي سياسيمصرف"بيات همچنين اد

كنند (هولزر، كننده، مصرف را سياسي و به طور مؤثر اقدام به بسيج افراد و جامعه ميهايي مانند تحريم مصرفكمپين
كننده هاي مصرف). بنابراين، كمپين2012نز، به نقل از رز هانفلر، برت جانسون و آليس جو 2008؛ ويدنهافت، 2006

به نقل از كاتز،  2006كند (هولزر، و منابع مادي فردي را به قدرت سياسي تبديل مي "كندانتخاب فردي را جمعي مي"
ا مدت و از نظر دامنه محدود هستند رها كه اغلب كوتاه). با اين حال، توجه به اين نكته ضروري است كه اين كمپين2011

كنندگان سياسي، در حالي دانست. اما در نهايت اين توافق وجود دارد كه مصرف "سبك زندگي"شايد نتوان بسيج يك 
كه ممكن است به صورت فردي از طريق تصميمات خريد شخصي عمل كنند، امكان دارد بخشي از يك جنبش 

كنندگان همفكر را براي پيوستن به د، تا مصرفرساني شوتر باشند كه در آن هدف اين است كه به ديگران اطلاعگسترده
چگونه ") با طرح اين سؤال كه 2006). در اين رابطه هولزر (2011هاي تحريم جمعي متقاعد كنند (كاتز، تلاش

هاي يك شركت را تغيير دهند و در نتيجه مسئوليت اجتماعي توانند به طور مؤثر هنجارها و شيوهكنندگان ميمصرف
ها و بازارها داشته تواند بر شركتگرايي سياسي ميبه اهميت بررسي تأثير پايداري كه مصرف "يش دهند؟شركت را افزا

  ).2011باشد، تأكيد دارد (كاتز، 
گرايي سياسي لازم است؟ هايي جهت تبيين و تعريف مفهوم مصرفها و شاخصهگردد چه ويژگياين سؤال مطرح مي

هاي سياسي را به گرايي سياسي را اين نكته دانست كه به جاي اينكه خواستهرفترين وجه مشخصه مصشايد بتوان مهم
به نقل از ونسا زورل،  2004ها متوجه بازيگران بازار هستند (ووگل، دولت يا سياستمداران انتقال داده شود، اين خواسته

كنندگان سياسي م است كه مصرفگرايي سياسي، توجه به اين نكته مه). از طرف ديگر، براي درك انگيزه مصرف2016
به  2009نه فقط به دنبال كسب اطلاعات و انتقال آن به ديگران هستند، بلكه در تلاشند تا خود را متعهد كنند (استرومنس، 

  ).2016نقل از ونسا زورل، 
  ظهور مصرف گرايي سياسي -

ستفاده شهروندان در حوزه مشاركت هاي مورد اهاي اخير، محققان گسترش قابل توجهي را در طيف و روشدر سال
اند. اين گسترش به اين دليل است كه شهروندان به دنبال تأثيرگذاري بر روند تغييرات و نتايج سياسي مشاهده كرده

ها و خريدها مورد گرايي سياسي با افزايش ديده شدن و مشاركت در تحريم، مصرف1990سياسي هستند. از اواخر دهه 
  ).2011به نقل از كاتز،  2002؛ نوريس، 2004ست (اندرسون و توبياسن، توجه قرار گرفته ا

شناسان سياسي معتقدند كه گرايي سياسي شناسايي شده است. برخي جامعهعوامل متعددي براي ظهور پديده مصرف
ث هن، به نقل از گئورگيوس كيروگلو و م 2020گرايي سياسي با شروع سياست سبك زندگي (كوپلند و بوليان، مصرف

)، و برخي ديگر 2022به نقل از گئورگيوس كيروگلو و مث هن،  2018گرايي (اسلوم و هن، وطن)، برخي با جهان2022
به نقل از گئورگيوس كيروگلو و  2013؛ استول و ميچلتي، 2014هاي پساماترياليستي (كوپلند، معتقدند كه با ظهور ارزش

  ).2022و و مث هن، ) مرتبط است (گئورگيوس كيروگل2022مث هن، 
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اي، به ويژه در بين جوانان محبوب شده است. اين گرايي سياسي به عنوان يك رويكرد خاص به طور فزايندهمصرف
محيطي مورد مناقشه قرار شكل از كنش سياسي بر بازار به عنوان مكاني كه در آن مسائل سياسي، اخلاقي و زيست

  ).2022و مث هن، گيرد، متمركز است (گئورگيوس كيروگلو مي
اند و منابع طبيعي مشترك رو به نابودي هاي اجتماعي به تدريج در هم تنيده شدهدر جهاني كه سياست، اقتصاد و نگراني

تواند تأثير كنند. مصرف با انگيزه سياسي ميها را منتشر ميهاي مرتبط با اين نگرانيها اطلاعات و آگاهياست، رسانه
گيرد (ونسا زمينه يك محيط كلان عميقاً در حال تحول قرار ميگرايي سياسي در پسهور مصرفبيشتري داشته باشد. ظ

  ).2016زورل، 
ها و هنجارها با اعمال و عملكرد خود در عصر كنوني و گسترش رفاه مادي، افراد به دنبال بازتعريف هويت، ارزش

در زندگي  "سياست"محور، به گنجاندن سفارشي خاباتهستند. بنابراين، شهروندان به جاي تكيه بر مشاركت سياسي انت
). به عبارتي ديگر، در دوران اخير، شهروندان از يك سو شاهد كاهش 2016اند (ونسا زورل، روزمره تمايل پيدا كرده

ي هاي فعال فراملي به بازيگران كليدي و مخاطبين اضافها و شركتهاي ملي هستند و از سوي ديگر، سازماننفوذ دولت
رسد شود و بيش از پيش، به نظر ميها با وزن سياسي حاصل مياند. تعامل با شركتهاي سياسي تبديل شدهبراي نگراني

شناسند (ونسا زورل، كننده متبلور است، به رسميت ميكه افراد قدرت سياسي را كه در نقش آنها به عنوان مصرف
  فراهم كرده است. "سياسي كنندهمصرف"). اين وضعيت بستر را براي ظهور 2016

  اهميت مصرف گرايي سياسي-
)، مصرف را به عنوان ابزاري براي درك روابط سياسي و اجتماعي معاصر 1998( "تئوري خريد"دانيل ميلر در اثر خود 

درك كند كه افراد جامعه از طريق توليد و مصرف كالاهاي مادي، جهان اجتماعي خود را كند. او استدلال ميتوجيه مي
خواهند نيست، بلكه تلاش براي برقراري ارتباط با كنند. هدف از مصرف، صرفاً خريدن چيزهايي كه مردم ميمي

كند تا دنياي اجتماعي خود را بهتر خواهند. بنابراين، مطالعه مصرف به ما كمك ميهايي است كه اين چيزها را ميسوژه
ينكه چگونه محصولات واسطه روابط ما با ديگران هستند (ميلر، درك كنيم، نه تنها از نظر خود محصولات، بلكه ا

1998.( 

گرايي سياسي نيز به عنوان شكلي از مشاركت اجتماعي جديد، فرصتي براي درك اشكال ظريف مطالعه مصرف
مطالعه كند. اين هاي اجتماعي، مصرف و سازماندهي انتخاب خصوصي فراهم ميمشاركت سياسي و تأثير متقابل هويت

گرايي سياسي به عنوان تلاقي كننده مؤثر است. مصرفبراي درك بهتر انتخاب فردي و فعاليت سياسي در جوامع مصرف
هاي متفاوتي كه افراد از طريق الگوهاي خريد، حمايت يا مخالفت خود را از سياست و مصرف، بينشي را در مورد روش

  ).2011اتز، كند (ككنند، فراهم ميمحصولات خاص ابراز مي
گرايي سياسي امكان گرايي سياسي از چند جنبه قابل توجه است: مشاركت مدني و سياسي: مطالعه مصرفاهميت مصرف

توان فهميد كه كاهش در اشكال كند و از اين طريق ميدرك بهتر اشكال فعلي مشاركت مدني و سياسي را فراهم مي
). رابطه 2011به نقل از كاتز،  2000ل مشاركت سياسي نيست (پاتنام، متعارف كنش سياسي به معناي كاهش در همه اشكا

كننده و سازي رابطه بين انتخاب مصرفكننده و كنشگري سياسي: اين مطالعه به درك و زمينهبين انتخاب مصرف
). 2011به نقل از كاتز،  1999؛ بلوملر و كاوانا، 2004كند (بنت، كننده كمك ميكنشگري سياسي در جوامع مصرف
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كند تا در يك دوره زماني گرايي سياسي فرصتي منحصر به فرد براي افراد فراهم ميمشاركت مداوم و پايدار: مصرف
پايدار درگير كنش سياسي شوند، زيرا مصرف به عنوان يك فعاليت مداوم در طول زندگي افراد است (نيومن و بارتلز، 

  ).2011به نقل از كاتز،  2010
  هاي مصرف گرايي سياسيل و شيوهصورتبندي اشكا-

گرايي سياسي يك شيوه انگيزشي در قالب مشاركت سياسي است و براي درك )، مصرف2016به گفته ونسا زورل (
  ).2016اهميت خريد، انگيزه و صراحت آن محوريت دارد (ونسا زورل،

ه تأثيرگذاري يا تغيير جامعه باشد. ) معتقدند معيار تعريف مصرف سياسي بايد تمايل ب2006گول اندرسن و توبياسن (
ها را به كنش كنندگان سياسي بايد نسبت به پيامدهاي انباشت مصرف آگاهي و نگراني نشان دهند و ارزشمصرف

تواند به صورت تحريم (مصرف منفي) يا خريد ترجيحي (مصرف مثبت) شخصي تبديل كنند. اين كنش شخصي مي
؛ هولزر 2008؛ هالكير و هولم، 2006؛ گول اندرسن و توبياسن، 1996باشد (فريدمن، براي تأثيرگذاري بر توليدكنندگان 

گرايانه، ). هر كنش مصرف2014لوي، -به نقل از اينت زاول و ارنا ساسون 2005؛ استول و همكاران، 2003و سورنسن، 
؛ نيلسون و 2006فورنو و سكاريني، لزوماً مصرف سياسي نيست و به منابع، تعهد، سازمان و سرمايه اجتماعي بستگي دارد (

  ).2014به نقل از هومرو گيل د زونيكا و همكاران، 2010پكستون، 
دهند (هومرو هاي سياسي ارائه مي) سه معيار براي تمايز مصرف سياسي از ساير كنش2003، 2005استول و همكاران (

  ):2014گيل د زونيكا و همكاران،
  كنند؟خرند يا تحريم ميكنندگان واقعاً محصولات خاصي را ميمصرفرفتار: آيا 

  دهند؟هاي اخلاقي و سياسي انجام ميرا به طور تصادفي يا با انگيزه "سياسي"كنندگان خريدهاي انگيزه: آيا مصرف
  بسامد: مصرف سياسي نبايد كنشي دفعي و پراكنده، بلكه بايد عملي منظم و مكرر باشد.

گرايي سياسي توافق دارند، اما برخي (بوستروم بر دو شكل تحريم و خريدن براي تعيين ماهيت مصرف اكثر محققان
) به چهار 2011به نقل از مرديث آن كاتز، 2012؛ استول و برلين،2013؛ استول و ميچلتي، 2019ميچلتي و استر ويير, 
  كنند:شكل زير اشاره مي

  تحريم: امتناع از خريد يك كالاي خاص. -
  يدن: خريد يك كالاي خاص.خر -

هاي مصرف فردي خود براي ابراز تحريم و خريد، اشكال متمايز مشاركت مدني هستند كه در آن افراد از انتخاب
). در اين 2022به نقل از شلي بوليان، 2020؛ هوگه و گوبين، 1998كنند (بنت، حمايت از اهداف سياسي استفاده مي

به  2019هايي مانند آمازون يا نستله باشند (بوستروم، ها نباشند، بلكه شركتدولت ها، هدف مستقيم ممكن استفعاليت
شوند و هاي معاصر بيشتر به سمت كشورها هدايت ميدهد كه تحريم). شواهد نشان مي2022نقل از شلي بوليان،

به نقل از  2019السيگر،گرايي سياسي ابزاري براي تأثيرگذاري بر فرآيندهاي سياسي جهاني است (دي مور و بمصرف
  ).2022شلي بوليان،

  هاي تبليغاتي با مصرف سياسي.ها و كمپينگرايي سياسي گفتماني: هدف قرار دادن شركتمصرف -
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خواري (لي، گوتليب اي خاص از زندگي مانند گياهتر به شيوهگرايي سياسي سبك زندگي: تعهد جديمصرف -
  ).2011از كاتز،به نقل  2018؛ لئو و استرويير،2012و ولس،

كننده تغييركلي از مشاركت گراي سياسي، منعكسهاي مصرف) معتقدند مشاركت مداوم در رويه2010نيومن و بارتلز (
به نقل از اوركا  2017؛ كيروگلو و هن، 1997سياسي سنتي به سياست هويت و مشاركت در سبك زندگي است (بك، 

هاي فرعي گرايي سياسي گفتماني و سبك زندگي، جنبهد كه مصرفرس). به نظر مي2011و كاتز، 2022شيچي وانگ،
  تحريم و خريد باشند.

  سياست) عنوان به سياسي (خريد كنش عنوان به كننده مصرف انتخاب-
شود كه چه چيزي مصرف را سياسي شويم، اين سؤال مطرح ميمواجه مي "گرايي سياسيمصرف"هنگامي كه با مفهوم 

محصول به طور آشكار به يك هويت يا گروه سياسي مرتبط نباشد و يا اگر سيستم سياسي براي تبديل رفتار كند؟ اگر مي
؛ شاه و 2004؛ استول، ميچلتي و فولسدال، 2003گذاران تنظيم نشده باشد (ميچلتي، خريد انبوه به سيگنالي براي سياست

 توان عمل خريد را سياسي تلقي كرد؟)، چگونه مي2011ز،به نقل از نيومن و آل. بارتل 2007؛ شادسون، 2007همكاران 

گرايي ) دو بحث اصلي پيرامون اثربخشي و نقش مصرف2011به عبارت ديگر، بنجامين جي نيومن و براندون آل. بارتلز (
سياسي گرايي سياسي شكل متمايزي از كنش سياسي است يا صرفاً مكمل كنش ) آيا مصرف1كنند: سياسي را مطرح مي

گرايي سياسي يك استراتژي مؤثر براي كنش سياسي است يا بيشتر مصرف را تشويق ) آيا مصرف2تر است؟ رسمي
). با اين حال، از آنجا كه مصرف يك عمل شخصي، كم سابقه و پراكنده است، مطالعه انگيزه 2011كند؟ (كاتز،مي

به  2008رف براي محققان دشوار است (هالكير و هولم، هاي مصكننده و تمايز بين مصرف سياسي و ساير فعاليتمصرف
  ).2014لوي، -نقل از اينت زاول و ارنا ساسون

 "سياسي"گرايي سياسي به عنوان رفتار و كنش سياسي، گسترش درك ما از وجه اولين گام براي دفاع مفهومي از مصرف
هاي سياسي توان تعريف كنشركت سياسي، ميتر از مشاو در نتيجه، درك ما از مشاركت سياسي است. براي درك كلي

تري مانند كنشگران خصوصي يا را گسترش داد تا شامل رفتارهايي شود كه معطوف به اهداف غيردولتي بزرگ
گرايي سياسي به عنوان شكلي از مشاركت سياسي واجد شرايط ها در يك بازار هستند. بر اين اساس، مصرفشركت

هاي اجتماعي خاص (بشردوستانه، حفاظت از محيط زيست، عدالت دهي به ارزشاولويتكند بر است، زيرا تلاش مي
ها را در فضاي سياسي و نتايج اقتصادي را در سراسر جامعه شكل دهد اقتصادي و غيره) تأثير بگذارد و توزيع اين ارزش

گرايي سياسي را مبتني بر در مصرف "سياسي") دفاع دوم در رابطه با وجه 2008). دالتون (2011(نيومن و آل. بارتلز،
  ).2011داند (نيومن و آل. بارتلز،از مشاركت مي "شهروند محور"حركت به سوي ديدگاه 
) 1گرايي سياسي ريشه در دو عامل دارد: هاي اصلي وجه سياسي مفهوم مصرف)، مولفه2011به زعم نيومن و بارتلز (

  ها.) اهداف سياسي در پس اين انتخاب2نده، و كنمعناي سياسي ذهني داده شده به انتخاب مصرف
هاي مربوط شود كه ملاحظاتي فراتر از ويژگيكننده زماني براي شهروندان سياسي ميمعناي سياسي ذهني: رفتار مصرف
در محاسبه تصميم خريد  "عدالت يا انصاف، يا ارزيابي عملكردهاي تجاري يا دولتي"به استفاده از يك محصول، مانند 

  ).2011به نقل از نيومن و آل. بارتلز، 2005د شود (استول، هوگه و ميچلتي، وار
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شود كه خريد يا خودداري از خريد يك محصول كننده زماني توسط شهروندان سياسي مياهداف سياسي: رفتار مصرف
؛ اندرسن و 2004 ؛ ام. فريدمن،2000به منظور اعمال نفوذ بر تصميمات و رفتارهاي بازيگران ديگر باشد (ساپيرو، 

  ).2011به نقل از نيومن و آل. بارتلز، 2005؛ استول، هوگه و ميچلتي، 2004توبياسن، 
هاي روزمره شهروندان عادي اشغال اي جايگاهي مركزي در فعاليترسد كه سياست مصرف به طور فزايندهبه نظر مي

شود. علاوه بر اين، مصرف سياسي ممكن است مي كرده و به يك عنصر اساسي در كارنامه سياسي بسياري از مردم تبديل
اي به ها به طور فزايندهها باشد، به خصوص كه شركتتري براي ابراز نارضايتي نسبت به اعتراض در خيابانراه مناسب
و ). در اين رابطه، تمايز قائل شدن بين خريد روزمره 2007دهند (دوان وي. شاه و همكاران، هايي پاسخ ميچنين تلاش

ها و ابعاد مسئله، تشخيص اينكه چه زماني يك گرايي سياسي ضروري است. با اين حال، تعدد اهداف، انگيزهمصرف
كند. دو ديدگاه براي ارزيابي سياسي بودن يا نبودن كنش خريد ممكن است يك اقدام سياسي تلقي شود را دشوار مي

  ).2016ه نقل از ونسا زورل،يك عمل وجود دارد: ديدگاه ديگران و برداشت خود فرد (ب
در ارزيابي خريد از منظر ديگران (ديدگاه بيروني)، آنچه اهميت دارد اين است كه يك عمل مصرفي خاص در فضاي 

گرايي سياسي را به عنوان ) مصرف2010عمومي جامعه به عنوان يك عمل سياسي شناخته شود. به عنوان مثال، نيلسون (
كنند كه خريد آنها به عنوان كند. در اين برداشت، افراد بر اساس اين احتمال عمل ميف ميتعري» مصرف با انگيزه علني«

شود. در نتيجه، ارزيابي تا حد زيادي به تصور ديگران از يك اقدام خريد بستگي دارد. يك بيانيه سياسي درك مي
است به عنوان يك عمل مرتبط سياسي در  بنابراين درك افراد از كار خود به تنهايي براي تعيين اينكه چه زماني ممكن

  ).2016نظر گرفته شود كافي نيست (ونسا زورل،
اي اي براي بيان ترجيحات سياستي و وسيلهشود كه به عنوان وسيلهكننده زماني سياسي ميبه طور خلاصه، انتخاب مصرف

ادي خاص استفاده شود (نيومن و آل. بارتلز براي اعمال نفوذ بر رفتار ديگران به منظور دستيابي به نتايج سياسي و اقتص
)2011.((  

داند و مدعي است اين دو ) تمايز بين مصرف سياسي و مشاركت سياسي را اساساً صحيح نمي2007در مقابل، شادسون (
پيامد كند كه ما بايد سياست زندگي روزمره را به عنوان ) پيشنهاد مي1997نبايد از هم جدا شوند. وي همچنين مانند بك (

كاهش مشهود مشاركت سياسي سنتي و نارضايتي شهروندان از عملكرد دولت درك كنيم. به همين ترتيب، گيدنز 
هاي سرگرمي و هاي اوقات فراغت، انتخابهاي زندگي روزمره مانند فعاليت) معتقدند كه شيوه1998) و بنت (1991(

  ).2014لوي، -و ارنا ساسون هاي مد داراي اهميت سياسي هستند (اينت زاولگيريتصميم
كند كه مسائل مربوط به سبك زندگي بسيار شخصي هستند، تمايل به اجتناب از تعارض دارند ) استدلال مي1998بنت (

هاي ارائه شده توسط دولت مرتبط هستند. در عين هاي شخصي و مستقيم به جاي راه حلو از اين رو با ترجيح راه حل
مكن است يك بيانيه سياسي باشد. از اين منظر، مصرف يك امر سياسي است، حتي اگر در حال، انتخاب سبك زندگي م

) با مفهوم اشكال شخصي شده، مشاركت سياسي را مورد بحث قرار داد. او 2012حوزه خصوصي رخ دهد. بنت (
شود بيان يده ميكند كه مصرف رابطه قوي با سياست شخصي شده دارد و از طريق آنچه مصرف سياسي نامخاطرنشان مي

  ).2014لوي، -شود (اينت زاول و ارنا ساسونمي
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كنندگان به عنوان بازيگران سياسي گيرد و به مصرفمصرف سياسي، بازار را به عنوان يك عرصه سياسي در نظر مي
سياسي را ) مصرف 2003). ميچلتي (2014لوي، -به نقل از اينت زاول و ارنا ساسون 2003نگرد (ميچلتي و همكاران، مي

 "هاي سازماني يا بازاري قابل اعتراضكننده از توليدكنندگان و محصولات با هدف تغيير رويهانتخاب مصرف"به عنوان 
  كند.تعريف مي

كنندگان سياسي كنند كه مشكل به طور كلي در ناتواني ما در تعيين تعداد مصرف) استدلال مي2005استول و همكاران (
تر، ساختارمندتر و را كه مصرف سياسي نسبت به مشاركت سياسي معمولي سازمان يافتهدرجمعيت نهفته است، چ

  ).2014لوي،-تر است (اينت زاول و ارنا ساسونپراكنده
هاي سياسي و مشاركت سياسي تمايز قائل گرايي سياسي و ساير كنشاز سويي ديگر، برخي از محققان بين مصرف

گرايي )، دو تمايز عمده به عنوان زيربناي استدلال براي متمايز بودن مصرف1997اند. از نظر مك آدام و اسنو (شده
گرايي سياسي است. اگر ماهيت فردي خريد را بپذيريم، آنگاه اين سياسي وجود دارد. اولين مورد، ماهيت فردي مصرف

كند. به طور سنتي، گرايي سياسي به عنوان يك جنبش اجتماعي ايجاد ميسازي مصرفموضوع چالشي براي مفهوم
شوند كه دولت يا ديگر ساختارهاي قدرت را يافته و تغييرگرا مشخص ميهاي اجتماعي با كنش جمعي سازمانجنبش

) معتقد است اخيراً، تعريف 2004). با اين حال، اسنو (2011به نقل از كاتز، 1997دهد (مك آدام و اسنو، هدف قرار مي
را شامل  "ها يا ساختارهاي اقتدارهاي جمعي براي سيستمچالش"ترش يافته كه اي گسهاي اجتماعي به گونهجنبش

، از جمله فرد را "سطوح مختلف زندگي اجتماعي"نيستند و  "سياسي"هايي كه به طور آشكار شود، از جمله چالشمي
  گيرند.در بر مي

  
  يبررسي ديدگاه منتقدين نسبت به مصرف گرايي سياسي به عنوان يك كنش سياس

 كند:گرايي سياسي به عنوان كنش سياسي را به اين شرح بيان مي) انتقادات وارد شده به مصرف2010يونگ مين بيك (

؛ گيدنز، 1998شوند (بنت، روندهاي تاريخي مانند هويت يا سياست سبك زندگي، تنها در كشورهاي پيشرفته پديدار مي
توانند معضل نابرابري اجتماعي را در سطح ملي و كنندگان سياسي نميمصرف) و 2010به نقل از يونگ مين بيك، 1991

  ).2010جهاني حل كنند (يونگ مين بيك،
گرايي ضد دموكراتيك وجود دارد. مكتب فرانكفورت توليد و مصرف انبوه كالاهاي فرهنگي شواهد بسياري از مصرف

اي قدرت رهايي مردم را ندارد (پيترز، كند كه فرهنگ تودهمي دهد و ادعاداري مدرن مورد انتقاد قرار ميرا در سرمايه
ها ممكن است توجه شهروندان را از مشاركت عمومي منحرف ). برخي از مصرف2010به نقل از يونگ مين بيك، 2003

  ).2010توان مشاركت دموكراتيك دانست (يونگ مين بيك،ها را نميكند و برخي تحريم
كننده تفاوت چنداني با بازاريابي موفق اي موفق است و كنشگري مصرفرويدادهاي رسانه مصرف سياسي موفق متكي بر

). بيشتر 2010به نقل ازيونگ مين بيك، 2002؛ نايت و گرينبرگ، 2007؛ بنت، 2007ندارد (ميچلتي و استول، 
 1988؛ ادلمن، 1964ورشتاين، پذيرند (بگرا هستند و در برابر دستكاري تصوير آسيبهاي سياسي پراكنده و رسانهمصرف

  ).2010به نقل از يونگ مين بيك،
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گرايي سياسي، معيارهاي شهروندي مانند جهاني بودن، توجه به ديگران و همكاري كنند كه مصرفمنتقدان استدلال مي
ها تار آنكنند، رفكنندگان محصولات را به دلايل سياسي يا اخلاقي انتخاب ميكند. حتي اگر مصرفرا برآورده نمي

كند. اگر مصرف سياسي بتواند بر سياست موجود تأثير بگذارد، منافع شهروندان عواقب دموكراتيك را تضمين نمي
). منتقدان، مصرف 2010به نقل از يونگ مين بيك، 1985اسكات،  ;1999ثروتمند بيشتر نمايان خواهد شد (فريدمن، 

هاي جهاني و دموكراتيك نياز دارد گرايي به ارزشاز مصرف كنند، زيرا شهروندي خوب بيشسياسي را تأييد نمي
  ).2010(يونگ مين بيك،

  2كنندهمصرف - 1دو گانه شهروند-
كننده را پذيري و مصرفدانند، شهروند را با مسئوليتكننده را دو مفهوم متمايز ميبرخي صاحبنظران، شهروند و مصرف

هاي مختلفي توسط گروه "كنندهمصرف-شهروند"). با وجود اين تفاوت، مفهوم 2011(كاتز،دانند با مصرف مرتبط مي
) با پذيرش تمايز بين اين دو حوزه، معتقد است 1988). ساگف (2007به نقل از ترنتمن، 2003شود (كوهن، حمايت مي

لال در حال محو شدن است (ونسا گيرند، اما اين استقكننده و نظرات سياسي مستقل از هم شكل ميكه تصميمات مصرف
 )).2016زورل (

كننده مصرف"به عنوان  "شهروند مسئول"گرايي سياسي را فرصتي براي تعريف مجدد ) مصرف1999مايكل شادسون (
كننده عملي بيهوده كند كه سنجش فضيلت شهروند در برابر منفعت مصرف) و استدلال مي2011داند (كاتز،مي "خوب
را مطرح  "كنندهشهروند به عنوان مصرف"كننده، ) به جاي تقابل شهروند و مصرف2007). شادسون (2011(كاتز،است 
). در جوامع 2011تواند شرايط را براي بسيج و كنش سياسي ايجاد كند (كاتز،كند و معتقد است كه مصرف ميمي

كنند و به سياسي و مقابله با مشكلات استفاده مي يافته، افراد از تصميمات مصرفي خود براي انتقال ترجيحاتتوسعه
  ).2016شوند (ونسا زورل،كنندگان سياسي تبديل ميمصرف

به نقل  1999تبديل شده است (شادسون،  "شهروند نظارتي"مدرن، ماهيت مشاركت مدني تغيير كرده و به در جامعه پست
كنند هاي خود شركت ميسياسي متناسب با فعاليت ). شهروندان نظارتي به طور انتخابي در اشكال2011از كاتز،

). 2011گرايي سياسي گزينه مناسبي براي مشاركت مدني است (كاتز،) و مصرف2011به نقل از كاتز، 1999(شادسون، 
به نقل از  1999كننده باشند (شادسون، مصرف-كند تا شهروندشهروندي نظارتي فرصتي را براي افراد فراهم مي

كننده در حال از بين رفتن است (ونسا ) معتقد است كه مرز بين شهروند و مصرف2016ونسا زورل ( ).2011كاتز،
گرايي سياسي ) نيز بر محو شدن مرزهاي بين حوزه عمومي و خصوصي در مصرف2011) و نيومن و بارتلز (2016زورل،

  ).2011كنند (نيومن و آل. بارتلز،تأكيد مي
  
  فرايند مصرف گرايي سياسي:-

گرايي سياسي شامل دو دستورالعمل خريد سياسي است: )، فرآيند مصرف2016مطابق با پژوهش كارولين ونسا زورل (
كنش مصرف سياسي در هر كشور  .(CSRدستورالعمل برچسب سياسي و دستورالعمل مسئوليت اجتماعي شركت (

؛ كيم و 1996مرتبط است (آلموند و وربا، ها دارد و به درك افراد از مفهوم دولت بستگي به وجود اين دستورالعمل
                                                      

1 Citizen 
2 Concumer 
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). اين فرآيند شامل پنج محور است: 2016به نقل از ونسا زورل، 2006؛ پيكل و پيكل، 1990؛ نورث، 2012همكاران، 
  ).2016كنندگان (ونسا زورل، ها و مصرفهاي غيردولتي، شركتبازار، دولت، سازمان

كند: اول، نظريه مفهوم دولت و درك شهروندان از استوار مي ) چارچوب نظري خود را بر دو ركن2016زورل (
گذاري و مسئوليت اجتماعي شركت. مفهوم دولت بر هاي برچسبهمكاري بين دولت، بازار و جامعه مدني؛ و دوم، طرح

يا نه  كننده سياسي شويمدهد كه آيا اصلاً مصرفگذارد و به اين پرسش پاسخ ميكننده سياسي تأثير ميرفتار مصرف
  ).2016(ونسا زورل، 

اي است: در مرحله اول، مفهوم دولت و اعتماد عمومي بر تمايل به گرايي سياسي يك فرآيند دو مرحلهمصرف
گذاري و اطلاعات مسئوليت اجتماعي هاي برچسبگذارد. در مرحله دوم، طرحكننده سياسي شدن تأثير ميمصرف

هاي ). اعتماد به طرح2016كنند (ونسا زورل، نحوه مصرف سياسي عمل مي گيري در موردشركت به عنوان مرجع تصميم
گذاري مورد هاي برچسبكند، در حالي كه تحريم نتيجه فقدان طرحگذاري به خريد محصولات كمك ميبرچسب

  ).2016اعتماد است (ونسا زورل، 
). 2016كند (ونسا زورل، ش مهمي ايفا ميها و افراد درگير هستند و متغير اعتماد نقگرايي سياسي، شركتدر مصرف

) باعث تشويق 2016به نقل از ونسا زورل، 1999؛ كاسه، 2009؛ سئوبرت، 2001و  1999اعتماد متقابل بين دو طرف (اوفه، 
گذاري هاي برچسبها در فقدان اعتماد به طرحگردد. شركتشود و فقدان آن موجب انصراف از خريد ميخريد مي
  ).2016ها تعامل دارند (ونسا زورل، كنندگان سياسي عمدتاً با شركتد. شهروندان در نقش مصرفشونمتوسل مي
شود و ترجيحات افراد براي رسيدگي به گرايي سياسي در سطح كشوري و فردي به طور همزمان ايجاد ميمصرف
فتار مسئولانه، شهروندان ممكن ). در غياب ر2016كننده، ناشي از مفهوم دولت است (ونسا زورل، هاي مصرفنگراني

گذاري را تحريك نمايند. استراتژي شهروندان در استفاده از هاي برچسبها را تحريم كنند و ايجاد طرحاست شركت
  ).2016مصرف براي مشاركت سياسي نيز بايد بر اساس ترجيحات ناشي از مفهوم دولت هدايت شود (ونسا زورل، 

كننده است و اهداف سياسي از طريق بازار پيش ولت، اعتماد عمومي براي مشاركت تعييندر رويكرد ليبرالي به مفهوم د
ها و ). در مقابل، در ميان شهرونداني كه تصور تعاوني از مفهوم دولت دارند، اعتماد به شركت2016رود (ونسا زورل، مي

ها و راي ابراز نارضايتي از فقدان رويهها ب). تحريم2016ها اهميت بيشتري دارد (ونسا زورل، مشاركت اجتماعي آن
دهد كه ) و مطالعات نشان مي2016به نقل از ونسا زورل، 2010؛ نيلسون 2008مقررات مسئول است (ر.ك. هافمن، 

  ).2016به نقل از ونسا زورل، 2010؛ نيلسون 2010كنندگان داراي سطوح پاييني از اعتماد عمومي هستند (باك تحريم
  

  گراف شماره يك -اي مصرف گرايي سياسيهفرآيند دو مرحل -
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 )2016(ونسا زورل،): انواع مصرف گرايي سياسي 1شكل شماره (  

  

  

  
 )2016كارولين ونسا زورل ( ): انواع مصرف گرايي سياسي2شكل شماره (

  

 

Concept of the state 

Buycotting 
Products 

Non-Political Consumerism 

Buycotting 
Firms 

Political Consumerism  

Boycotting 
Boycotting & 

Buycotting 

Products 

Stage 1 

Stage 2  

No 
 

Yes 
 

General 
Trust  

Yes 
 

No 
 

Confidence in CSR  
 

Confidence in Labelling Schemes  
 

Labels 
Available?  

 

 مفھوم دولت

 خريد محصول

 بدون مصرف گرايی سياسی

 خريد شرکت

  مصرف گرايی سياسی

 تحريم
 خريدن و تحريم محصول

مرحله اول

مرحله دوم

خير
 

  بله
 اعتماد عمومی 

  بله
 

 خير

 اعتماد به مسئوليت اجتماعي شركت
 

  اعتماد به برچسب گرايي
 

هاي برچسب
  دردسترس

 

  Cooperative تعاوني/ 

 Liberaليبرالي/
 

 Buycotts خريدن/  Boycottsتحريم 

 مفهوم دولت
Concept of 

the State 

 برچسب گذاري
Labelling 

 Schemes 

مسئوليت اجتماعي
 CSR شركت

 



     
 

 

96 

  100تا  77 ، صفحات1403پاييز ، 1، شماره 1 دوره
 نامه رهيافتي در جامعه شناسي و توسعهفصل

https://www.jasd.ir  

 "شناسي سياسي: يك رويكرد ترمينولوژيكالگرايي سياسي در جامعهظهور مفهوم مصرف": زهرا حضرتي صومعه، قربانعلي سبكتكين ريزي، محمدرضا حياتي مهر

 

  
 )2016كارولين ونسا زورل (): انواع مصرف گرايي سياسي 3شكل شمراه (

  
در خصوص انواع كنش مشاركت سياسي، ابعاد مختلفي توسط متخصصان اين حوزه مفهوم سازي شده است. اين ابعاد در 

. 3گروهي -. فردي2غيرنهادي  –. نهادي 1حقيقت تبيين كننده ماهيت نوع كنش سياسي هستند. اين ابعاد در حقيقت 
ابعاد همانطور كه ذكر گرديد مبين نوع كنش و ماهيت رفتاري  پايين) هستند. اين-ميزان ابتكار عمل در انجام رفتار (بالا

  كنش سياسي هستند.
 

  تهيه شده توسط نويسنده مقاله –): انواع كنش سياسي 1جدول شماره (

  ابعاد متقابل رفتاري
  نوع كنش مشاركت سياسي

  مصرف گرايي سياسي  اعتراض  رأي دادن
  نهاديغير   غيرنهادي  نهادي  غيرنهادي -نهادي
  فردي -گروهي  گروهي  فردي  گروهي -فردي

  بالا  بالا  پايين  پايين -ابتكار عمل بالا
  

) در رساله خود بحث مهمي در خصوص فرايند مصرف گرايي سياسي را مطرح نموده است. 2016كارولين ونسا زورل (
گردد. وي دراثر خود معتقد است ارائه ميدر اين بخش از مقاله در رابطه با فرايند مصرف گرايي سياسي جمعبندي وي 

شود. در ادامه با كه در فرايند خريد كالا و محصول چنانچه اعتماد در نزد خريدار از بين برود موضوع تحريم مطرح مي
نمايد. اينكه افراد استفاده از نظر محققين، دو نوع دستورالعمل برچسب گذاري و مسئوليت اجتماعي شركت را مطرح مي

هايي درآن كشور هاي مورد نظر استفاده نمايند بستگي به وجود چنين دستورالعملوري بخواهند از دستورالعملدركش
  دارد.

  
  
  
  

  بله

 خير

  بله

  خير

 تعاونی

  ليبرالی

خريد به دليل اعتماد به
  شرکت

دليل اعتماد به خريد به 
  محصول

 مفھوم دولت

  تحريم

نارضايتي از توليد و رفتار 
 شركت (فقدان اعتماد)

اعتماد به مسئوليت 
 اجتماعی شرکت

 بدون مصرف گرايي سياسي
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  تهيه شده توسط نويسنده مقاله ): كنش مصرف گرايي سياسي2جدول شماره (

 

  
  اي:فرآيند دو مرحله

شود. بسته مصرف گرايي سياسي فرآيندي است كه در سطح كشوري و سطح افراد به طور همزمان و در تعامل ايجاد مي
كننده هاي حوزه مصرفرسيدگي به نگرانيبه مفهومي كه از دولت وجود دارد، افراد ترجيحات متفاوتي براي چگونگي 

شهروندان دارند. اين موضوع در انتخاب آنها در مورد اينكه آيا و چگونه بايد در مصرف گرايي سياسي دخالت كنند 
  شود.طنين انداز مي

  
  ): فرايند مصرف گرايي سياسي در سطح كشور: جدول تهيه شده توسط نويسنده مقاله3جدول شماره (

  
 ): مصرف گرايي سياسي در سطح فردي: جدول تهيه شده توسط نويسنده مقاله4جدول شماره (

فقدان 
  اعتماد

نگرش به مفهوم   گام دوم  گام اول
  دولت

هاي دستورالعمل
  گرايي سياسيكنش مصرف   اعتماد  موجود

نارضايتي از 
توليد و رفتار 

  شركت
  تحريم

اعتماد به برچسب   ليبرالي
  سياسي

  وجود ندارد  نباشد
  خريد به سبب اعتماد به محصول  باشد

اعتماد به مسئوليت   تعاوني
  اجتماعي شركت

  وحود ندارد  نباشد

خريد و فروش به سبب اعتماد به   باشد
  شركت

  نوع دستورالعمل

كنش 
مصرف 
گرايي 
 سياسي

 مرحله دوم

 )Labelling Schemesاعتماد به برچسب گذاري (
اعتماد به مسئوليت اجتماعي شركت 

)CSR( 

دردسترس نبودن 
 برچسب

 دردسترس بودن برچسب

 هاخريد شركت

 تحريم
خريد و تحريم 
 محصولات

 خريد محصولات

فقدان اعتماد = 
  تحريم

  كنش مصرف گرايي سياسي  هاي موجوددستورالعمل  نگرش به مفهوم دولت
 برچسب سياسي  ليبرالي

  خريدن
  مسئوليت اجتماعي شركت  تعاوني

  ف گرايي سياسيكنشگري مصر
 اعتماد عمومي

 مرحله اول درك از مفهوم دولت
 آري خير

* - * 

- * - 
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  نتيجه گيريبحث و  .3
براساس آنچه در اين مقاله مطرح شد؛ مصرف گرايي سياسي يكي از انواع كنش و مشاركت سياسي است. در قالب  

مصرف گرايي سياسي در تقابل و اند؛ پارپوبي كه وربا و ناي براي اشكال متفاوت مشاركت سياسي مفهوم سازي نموده
هادي، هم جمعي و هم فردي و با ابتكار عمل بالا هاي مشاركت سياسي به عنوان يك كنش غيرنمقايسه با ساير كنش

شود. شود. بايد توجه داشت كه مصرف گرايي سياسي به جاي تمركز بر نهاد دولت، بر بازار متمركز ميارزيابي مي
كنند كه درجوامعي كه جامعه مدني وجود ندارد و بازار چندان همچنين برخي از صاحبنظران اين ادعا را مطرح مي

تواند ظهور و بروز نمايد. در تمام شئونات اجتماعي و سياسي جامعه را درگير نمايد، مصرف گرايي سياسي نمي نتوانسته
تبيين مفهوم مصرف گرايي سياسي، توجه به اين نكته حائز اهميت است كه دوگانه شهروند و مصرف كننده منتفي و از 

  ند اساساً شكل بگيرد.توا) اين دوگانه نمي2007نظر صاحبنظراني مانند شادسون (
در تعريف مصرف گرايي سياسي دو كنش خريد و تحريم محوريت دارد. به عبارتي تحريم كالا و خدماتي كه مغاير با 

هاي سياسي، اخلاقي و زيست محيطي است. همچنين خريد با هدف و انگيزه ترويج و حمايت از كالا و خدماتي ارزش
يست محيطي است. انگيزه و آگاهي كنشگران در خريد يا تحريم كالا و هاي سياسي، اخلاقي و زكه مروج ارزش

  خدمات و استمرار بر اين كنش و عمل موضوعيت دارد و وجه مميزه آن با كنش مصرف گرايي صرف است.
  در مصرف گرايي سياسي چهار شكل اساسي توسط محققان مورد بررسي قرار گرفته است:

  مشاركتي توسط مصرف كنندگان براي تحريم يا عدم خريد يك كالاي خاص.. تحريم يك استراتژي 1
  . خريد، يك استراتژي مشاركتي توسط مصرف كنندگان براي خريد يك كالاي خاص.2
ها را هدف هاي تبليغاتي آنهاي خاص و كمپينگرايي سياسي گفتماني، اختلال فرهنگي تقابلي كه شركت. مصرف3

  دهد.قرار مي
تري به شيوه خاصي از زندگي بعنوان مثال گياه خواري است. در اين رايي سياسي سبك زندگي، تعهد جدي. مصرف گ4

 بنابراين در نهايت، به توان از شكل گيري جنبش ساده سازهاي داوطلبانه به عنوان يك نوع سبك زندگي نام برد.بعد مي
هاي اضافي در كنار خريد و تحريم، جاي تشكيل مقوله گرايي سياسي گفتماني و سبك زندگي بهرسد كه مصرفنظر مي
  هاي فرعي دو مورد اول و دوم باشد.جنبه

توان ارائه نمود اينكه تلقي از مفهوم مشاركت سياسي به شكل نهادي و متعارف در سير آنچه به عنوان دستاورد مي
هاي جديدي اجتماعي دچار دگر ديسي گسترده شده است و اين رويكرد دريچه –تحولات و تغييرات گسترده سياسي 

دهد. هاي افراد در جامعه پيش روي سياستگذاران و محققان قرار ميبراي فهم مناسبات حوزه مشاركت سياسي و كنش
ت سياسي را هاي سياسي رويكردي است كه بازنگري جدي در مطالعات مشاركرخداد تنوع در كارنامه و فهرست كنش

كند. در پايان پيشنهاد اينكه با تغيير جهت گيري بخشي از جامعه براي تاثيرگذاري بر سياست از طريق بازار، گوشزد مي
هاي مصرف سياسي در جامعه ايران انجام هاي كاربردي براي فهم و درك دامنه و گستره كنشنياز است كه پژوهش

  گردد.
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